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Das Programm

Ab 09:00 Anreise und Business Frühstück

10:00 Begrüßung durch den Prorektor
Prof. Dr. Markus Rudolf
WHU – Otto Beisheim School of Management

10:05 Einführung in die Tagung
Prof. Dr. Martin Fassnacht
WHU – Otto Beisheim School of Management

10:15
 

Eröffnungsreferat: Die Zeichen stehen auf 
Wachstum
Robert Hoffmann
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10:50 Vortrag: Die Wachstumsstrategie von Toyota
Ulrich Selzer
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11:20 Kurze Erfrischungspause

11:35 Vortrag: Winning in the age of now
Christian Doose
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12:05 Kulinarisches Mittagsbuffet

13:30 Podiumsdiskussion: Neues Wachstum durch 
das Internet – Herausforderungen für Hersteller, 
Handel und Dienstleister
Leitung: Prof. Dr. Martin Fassnacht
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14:45 Kommunikations- und Kaffeepause

15:30 Vortrag: Markenvertrauen als Wachstumstreiber
Dr. Reinhard Zinkann 
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16:00 Abschlussreferat: Neues Wachstum im 
deutschen Einzelhandel – Wachstumschancen 
durch Retail Branding
Josef Sanktjohanser
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16:30 Zusammenfassung und Schlusswort
Prof. Dr. Martin Fassnacht
WHU – Otto Beisheim School of Management

Ab 16:45 Get together mit Snacks und Erfrischungen
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Neues Wachstum: Herausforderungen für das Marketing
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